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A TELEBRASIL ð Associação Brasileira de Telecomunicações  

 

É uma entidade civil de caráter privado, de âmbito nacional e sem finalidades lucrativas, criada com a missão de congregar os setores oficial e privado das 
telecomunicações brasileiras, visando a defesa de seus interesses e o seu desenvolvimento.  

Foi constituída em 1974. 

Congrega atualmente cerca de uma centena das principais empresas prestadoras de serviços de telecomunicações - fixas e móveis, fornecedores de soluções e 
sistemas tecnológicos, de equipamentos e serviços, centros de ensino, pesquisa e desenvolvimento e mais de uma dezena de associações especializadas do Setor e 
Telecomunicações. 

 
Está localizada na: 
 

Av. Pasteur, 383, Urca 
Rio de Janeiro ï RJ 
CEP 22.290-240 
Tel.: 21-2244-9494 
telebrasil@telebrasil.org.br 

www.telebrasil.org.br 
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O Setor de Telecomunicações no Brasil 
Avaliação do Desempenho ð 20161  

 

O Ambiente Socioeconômico do Setor de Telecomunicações 

 

¶ Tem havido, desde 1990, uma melhora sistemática do Índice de Gini da distribuição de renda: melhorou dos 0,603 de 1993 para os 0,491 de 2015.  

¶ Tendo por base os valores de 1998, ano da privatização dos serviços de telecomunicações, o PIB per capita do brasileiro aumentou apenas 24,7% no período, 
findo em 2016, enquanto, no mesmo período, a densidade de telefones fixos aumentou 78,2% e a de telefones celulares aumentou 2.563,4%. 

¶ A penetração dos serviços de telefonia ï fixa ou móvel ï só não foi maior devido ao irrisório crescimento da renda per capita no período, agravado pela maior 
carga tributária do mundo incidente sobre serviços de telecomunicações; serviços estes ditos essenciais para o desenvolvimento sustentável com inclusão social. 

¶ O Brasil passou do 54º lugar em 2002 para o 63º lugar em 2016 segundo o òICT Development Index (IDI)ò produzido pela UIT indicando que o Brasil está defasado 
no aproveitamento dos benefícios que as Tecnologias da Informação e Comunicação (TIC) propiciam para o desenvolvimento sustentável com inclusão social e 
com inserção no mundo globalizado. 

 
O Setor de Telecomunicações 

 

¶ No final do ano de 2016, os serviços de telecomunicações eram prestados para 332,2 milhões de assinantes, uma queda de (-4,5%) em relação aos 347,7 
milhões no final do ano de 2015, os 332,2 milhões são compostos por (crescimento em relação ao final do ano de 2015): 

Á 41,8 milhões com o STFC (Telefonia Fixa) (-4,2%); 

Á 244,1 milhões com o SMP (Celulares) (-5,3%); 

Á 18,8 milhões com o SeAC (TV por Assinatura) (-1,6%); 

Á 26,6 milhões com o SCM (Banda Larga Fixa) (4,5%); 

Á 0,8 milhões com o SME (Trunking) (-48,9%). 

                                                      
1 Elaborado com base no documento ñO Setor de Telecomunica»es no Brasil ï Séries Temporais ï Telebrasil e Telecoò 
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¶ A queda da quantidade do total de assinantes em 2016, em relação a 2015, foi ocasionada pela redução de 13,7 milhões nos assinantes do SMP (Celular), 0,3 
milhões no SeAC (TV por Assinatura) e de 1,8 milhões no STFC (Telefonia Fixa). Os assinantes do SCM (Banda larga fixa) apresentaram um aumento de 1,1 
milhões. 

¶ No final do ano de 2016, a quantidade de assinantes do SCM (Banda larga fixa) ï 26,6 milhões ï superava em 7,8 milhões a de assinantes do SeAC (TV por 
Assinatura) ï 18,8 milhões. 

¶ A densidade do STFC (Telefonia fixa) apresentou pequena queda entre 2012 e 2016 (22,2 a 20,2 acessos por 100 habitantes). As densidades do SMP (Celular) 
e do SeAC (TV por Assinatura), que atingiram a marca de 138,0 e de 9,6 assinantes por 100 habitantes em 2014, passaram a ser de 118,0 e 9,1 assinantes por 
100 habitantes no final do ano de 2016 respectivamente; já a do SCM (Banda larga fixa) atingiu 12,9 assinantes por 100 habitantes, valor bem superior ao 
registrado em 2001 (0,2).  

¶ Segundo o PNAD 2015, 93,3% dos domicílios tinham acesso aos serviços telefônicos ï fixos ou móveis, valor próximo de 2014; cumpre destacar que em 1998, 
ano da privatização dos serviços de telecomunicações, apenas 32,0% dos domicílios tinham acesso aos serviços; houve um aumento de 191,7% no período. 

¶ No final do ano de 2016, 41.430 localidades eram servidas pelo STFC (Telefonia fixa), em função da realização das metas do Plano Geral de Metas de 
Universalização (PGMU); no final do ano de 2015 eram 41.528 localidades e, em 1992, 16.950. 

¶ No final do ano de 2016, 100,0% da população tinha acesso ao SMP (Celular), sendo que: 

Á 83,8% da população era servida por 4, 5 ou 6 prestadoras; 

Á 3,6% da população era servida por 3 prestadoras; 

Á 5,9% da população era servida por 2 prestadoras; e 

Á 6,7% da população era servida apenas por 1 prestadora. 

¶ No final do ano de 2016, 100,0% dos municípios contavam com o SMP (Celular) e 100,0% com o SeAC (TV por Assinatura). Em 2007 este percentual era de 
65,4% para o Celular. 

¶ No final do ano de 2016, 98,2% da população brasileira já era atendida pelo serviço de 3G e 71,3% pelo de 4G. 

¶ No final de 2014, 62.925 escolas públicas urbanas estavam conectadas pelo programa Banda Larga nas Escolas. Isso representa o cumprimento de 100% das 
metas do programa. 

¶ Em de 2016 o setor de telecomunicações produziu ï Receita Operacional Bruta - R$ 226,5 bilhões, o que representa uma queda de (3,1%) em relação aos R$ 
233,8 bilhões produzidos em 2015.  
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A Receita Operacional Bruta produzida em 2016 apresenta a seguinte composição (crescimento em relação a 2015):  

 

Á Indústria: R$ 27,5 bilhões (-3,0%); 

Á Prestadoras de STFC (Telefonia Fixa): R$ 36,9 bilhões (-4,2%); 

Á Prestadoras de SCM (Banda Larga Fixa): R$ 33,2 bilhões (5,2%) 

Á Prestadoras do SMP (Celular): R$ 98,3 bilhões (-5,0%); 

Á Prestadoras de SeAC (TV por Assinatura): R$ 29,2 bilhões (-0,3%); 

Á Prestadoras do SME (Trunking): R$ 1,4 bilhões (-47,0%). 

 

¶ A produção ï Receita Operacional Bruta - de R$ 236,9 bilhões em 2014 foi o valor mais alto da história do setor de telecomunicações e equivaleu a 4,1% do PIB. 
Em 2016 a Receita Operacional Bruta foi de para R$ 226,5 bilhões e equivaleu a 3,6% do PIB. 

¶ As prestadoras de serviços de telecomunicações ï arrecadaram R$ 63,8 bilhões em tributos em 2016, equivalente a 47,4% da Receita Operacional Líquida de 
R$ 134,6 bilhões.  

¶ Esta é a segunda maior carga tributária do mundo (mais que o dobro da terceira colocada) incidente sobre o valor pago pelo usuário de serviços de 
telecomunicações. Este ano de 2016, os tributos atingiram a mais alta taxa da história em um ano: 47,4% incidente sobre o valor tarifado pelo serviço prestado. 

¶ Cumpre assinalar que a maior parcela desta carga tributária é imposta pelos Governos Estaduais (ICMS sobre Serviços de Comunicações) que, deste modo, 
trabalham contra a Política de Universalização dos Serviços de Telecomunicações adotada pelo Governo Federal, pois, onerando o valor pago pelo usuário, 
inibem o acesso dos usuários de menor renda aos serviços, inclusive nos celulares pré-pagos. 

¶ Só de ICMS sobre Serviços de Comunicações foram arrecadados R$ 32,7 bilhões em 2016, crescimento de (-5,8%) em relação aos R$ 34,8 bilhões arrecadados 
em 2015. 

¶ A participação do ICMS sobre Serviços de Comunicações no total do ICMS arrecadado pelos Governos em 2016 foi de 8,4%, valor mais baixo do que de 2015, 
8,7%. 

¶ Em 2016, as prestadoras de serviços de telecomunicações investiram R$ 28,1 bilhões na expansão, modernização e melhoria da qualidade de serviços. No final 
do ano de 2016 os investimentos corresponderam a 2,7% da Formação Bruta do Capital Fixo e a 0,61% do PIB no período. 
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¶ Cumpre relembrar que estas prestadoras, em conjunto, realizaram o maior plano de investimento da história na expansão, modernização e melhoria da qualidade 
da prestação de serviços na economia brasileira: R$ 369,0 bilhões de 1998-2016, dos quais R$ 255,2 bilhões nos últimos dez anos 2006-2016. Nos últimos cinco 
anos (2012,2013, 2014, 2015 e 2016), superaram o até então maior investimento já feito por um único setor da economia num ano (2001): R$ 24,5 bilhões, 
equivalentes a 10,1% da Formação Bruta do Capital Fixo. 

¶ Além do plano de investimento na expansão, modernização e melhoria da qualidade da prestação de serviços de telecomunicações foram aplicados R$ 47,6 
bilhões na aquisição de outorgas para a prestação dos serviços de 1998-2016, além dos R$ 22,4 bilhões arrecadados na privatização. 

¶ No final do ano de 2016, 7.146 empresas detinham outorgas para prestação dos seguintes serviços de telecomunicações (contra 6.273 no final do ano de 2015): 

Á 6 concessionárias do Serviço Telefônico Fixo Comutado (STFC); 

Á 268 autorizadas do Serviço Telefônico Fixo Comutado (STFC); 

Á 6.564 detentoras de outorgas do Serviço de Comunicação Multimídia (SCM); 

Á 277 detentoras de outorgas do Serviço de Acesso Condicionado (SeAC); 

Á 31 detentoras de outorgas do Serviço Móvel Pessoal (SMP). 

¶ No final do ano de 2016, a força de trabalho do setor de telecomunicações era de 472,5 mil pessoas, quantidade (1,0%) maior que a registrada no final do ano 
de 2015 (467,8 mil pessoas), assim distribuída: 

¶ 29,8 mil na Indústria; 

¶ 50,6 mil nos Serviços de Implantação; 

¶ 197,8 mil na Prestação de Serviços de Telecomunicações; 

¶ 194,3 mil nas Empresas de ñCall-Centerò controladas por Concession§rias do STFC. 

¶ O Valor de Mercado das prestadoras de serviços de telecomunicações (Fixa, Celular e TV por Assinatura) com ações negociadas na BOVESPA era de R$ 89,1 
bilhões no final do ano de 2016, o que representava 3,6% do valor total das empresas na BOVESPA. 

Rio de Janeiro, 05 de abril de 2017 
A Diretoria 
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Introdução  

Este documento contém Séries Históricas de variáveis que descrevem não só o Setor de Telecomunicações no Brasil como o seu desempenho nos últimos anos, com 
dados até 2016. 

Ele é um dos resultados da parceria contratada pela TELEBRASIL ð Associação Brasileira de Telecomunicações com o Teleco para o desenvolvimento e 
apresentação de Base de Dados sobre o Setor de Telecomunicações no Brasil2, demanda muito antiga de várias de suas Associadas e de diversos segmentos do 
Poder Público e da Sociedade brasileira. 

É um produto em desenvolvimento e contínuo aperfeiçoamento.  

Para tal, conta com a contribuição dos leitores.  

 

 

 

 

 

                                                      

2 A Base de Dados utilizada contém a última versão dos dados apresentado nas fontes utilizadas que, em alguns casos, revisam alguns já apresentados. É possível, portanto, que exista uma variação 

em valores apresentados entre este documento e versões anteriores; por exemplo: os indicadores de densidade são calculados utilizando a última estimativa de população divulgada pelo IBGE para o 
mês corrente, podendo apresentar diferenças em relação a dados divulgados por outras fontes que utilizam dados de população não atualizados. 
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1. Indicadores de Ambiente Socioeconômico do Setor de Telecomunicações 

1.1 População do Brasil e respectiva Taxa de Crescimento 

 

O gráfico de linha corresponde ao eixo secundário a direita 

MILHÕES 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 

Taxa de Crescimento anual (%) 1,52 1,51 1,50 - 1,40 1,36 1,31 1,27 1,22 1,18 1,14 1,09 1,05 - 0,97 0,93 0,90 0,86 0,83 0,80 0,77 

População anual (Milhões) 163,8 166,3 168,8 173,4 175,9 178,3 180,6 182,9 185,2 187,3 189,5 191,5 193,5 195,5 197,4 199,2 201,0 202,8 204,5 206,1 207,7 

 
Fonte: População anual estimada pelo IBGE em 1º de Julho do ano, segundo estimativa publicada pelo IBGE em Nov/08.   
Nota: O IBGE publicou em agosto de 2008 uma nova estimativa da população brasileira para julho de 2008 com uma redução de 2,2 milhões em relação a estimativa anterior.  
Nota: A população do Brasil em 2010 incorpora o CENSO 2010. A população do Brasil em 2011/2012 foi estimada pelo IBGE a partir do Censo 2010. 
Nota: O IBGE publicou em agosto de 2013 uma nova estimativa da população brasileira para julho de 2013 com uma redução de 2,7 milhões em relação a estimativa anterior 
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1.2 População Urbana e Rural 

 

 

POPULAÇÃO (%) 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

Urbana 83,9 84,1 84,3 82,7 82,5 82,9 83,0 83,3 83,6 84,4 85,0 84,8 84,8 85,1 84,7 

Rural 16,1 15,9 15,7 17,3 17,5 17,1 17,0 16,7 16,4 15,6 15,0 15,2 15,2 14,9 15,3 

Fonte: IBGE PNAD (2001- 2009/2011/2012/2013/2014/2015) e Censo 2010 (2010). 
Nota: Até 2003, exclusive a população da área rural de RO, AC, AM, RR, PA e AP. 
Nota: Os dados 2001-2009 foram reponderados pela revisão 2008 das projeções populacionais. 
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1.3 População por Faixa de Renda 

 
O gráfico de linha corresponde ao eixo secundário a direita (faixa de renda E). Eixo y principal (faixas de renda A, B, C e D) 

 

FAIXA 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 
GAP  
15-01 

E 75,5 76,2 76,4 77,1 78,9 79,5 78,5 78,5 79,3 83,4 78,5 79,5 78,7 77,4 79,5 4,6 

D 16,0 15,2 15,8 15,0 14,2 13,6 14,6 15,2 14,6 11,3 15,4 15,2 15,5 16,7 14,7 -1,1 

C 5,6 5,2 4,6 4,9 4,5 4,7 4,6 4,1 4,0 3,6 4,2 3,7 3,9 4,1 4,0 -1,6 

B 2,5 2,2 2,1 2,0 1,7 1,6 1,7 1,6 1,5 1,2 1,4 1,3 1,4 1,4 1,4 -1,1 

A 1,1 1,1 0,9 0,8 0,7 0,6 0,6 0,6 0,5 0,4 0,5 0,4 0,5 0,5 0,4 -0,7 

 
Fonte: IBGE PNAD (2001- 2009/2011/2012/2013/2014/2015) e Censo 2010 (2010). 
Nota: Pessoas de 10 anos ou mais de idade, excluídas as sem declaração; Na classe E estão incluídas as sem rendimento. 
Nota: Até 2003, exclusive a população da área rural de RO, AC, AM, RR, PA e AP. Os dados 2001-2009 foram reponderados pela revisão 2008 das projeções populacionais. 
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1.4 População Urbana e Rural por Faixa de Renda 

  

  

  
  

MILHÕES 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 
2011 

2012 2013 2014 2015 

 Urbana Rural Urbana Rural Urbana Rural Urbana Rural Urbana Rural Urbana Rural Urbana Rural Urbana Rural Urbana Rural Urbana Rural Urbana Rural Urbana Rural 

E 92,3 22,1 96,4 23,2 99,7 23,1 100,4 23,5 109,5 23,5 104,1 23,2 111,7 23,5 105,5 22,2 108,5 22,8 109,5 23,5 110,0 23,1 110,0 115,3 

D 20,6 1,7 20,1 1,6 19,6 1,5 21,4 1,6 24,5 1,7 21,8 1,6 17,5 0,8 23,5 1,5 23,5 1,5 24,5 1,7 26,9 1,8 26,9 24,2 

C 6,9 0,4 6,6 0,3 7,0 0,3 6,9 0,3 6,3 0,3 6,1 0,3 5,7 0,2 6,6 0,3 5,9 0,2 6,3 0,3 6,7 0,3 6,7 6,7 

B 2,9 0,11 2,5 0,06 2,5 0,1 2,7 0,1 2,3 0,1 2,4 0,1 1,9 0,0 2,2 0,1 2,0 0,0 2,3 0,1 2,3 0,1 2,3 2,4 

A 1,1 0,04 1,0 0,04 1,0 0,0 0,9 0,0 0,8 0,0 0,8 0,0 0,7 0,0 0,8 0,0 0,7 0,0 0,8 0,0 0,8 0,0 0,8 0,7 

C, D e E 119,9 24,2 123,1 25,0 126,3 25,0 128,7 25,4 140,3 25,5 132,1 25,1 134,8 24,4 135,6 24,0 137,8 24,6 140,3 25,5 143,6 25,3 143,6 146,2 

A e B 4,0 0,14 3,51 0,1 3,44 0,09 3,59 0,13 3,1 0,1 3,23 0,10 2,63 0,06 3,03 0,09 2,75 0,06 3,1 0,1 3,14 0,1 3,04 0,07 

Fonte: IBGE PNAD (2001- 2009/2011/2012/2013/2014/2015) e Censo 2010 (2010). Nota: Pessoas de 10 anos ou mais de idade, excluídas sem declaração. Até 2003, exclusive a população da área 
rural de RO, AC, AM, RR, PA e AP. Os dados 2001-2009 foram reponderados pela revisão 2008 das projeções populacionais. 
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1.5 População por Faixa de Renda e Região 

 
 

 2015 

Faixa (%) Norte Nordeste Sudeste Sul Centro Oeste Brasil 

E 87,3 90,4 74,6 71,6 74,4 79,5 

D 9,5 7,0 18,2 21,0 17,3 14,7 

C 2,5 1,9 4,9 5,3 5,4 4,0 

B 0,7 0,6 1,8 1,6 2,2 1,4 

A 0,1 0,2 0,5 0,5 0,7 0,4 

Fonte: IBGE PNAD (2001- 2009/2011/2012/2013/2014/2015) e Censo 2010 (2010) 
Nota: Pessoas de 10 anos ou mais de idade, excluídas sem declaração. Até 2003, exclusive a população da área rural de RO, AC, AM, RR, PA e AP. Os dados 2001-2009 foram reponderados pela 
revisão 2008 das projeções populacionais. 
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1.6 Índice de Gini 

 

 

 1997 1998 1999 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

Índice de Gini 0,588 0,584 0,576 0,572 0,573 0,566 0,559 0,552 0,548 0,534 0,530 0,524 0,526 0,507 0,507 0,501 0,497 0,491 

Fonte: IBGE PNAD (2001- 2009/2012/2013/2014/2015) e Censo 2010 (2010) 
Nota: Até 2003, exclusive a população da área rural de RO, AC, AM, RR, PA e AP. 
Os dados 2001-2009 foram reponderados pela revisão 2008 das projeções populacionais. 
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1.7 População por Faixa Etária 

 

 

MILHÕES 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

0- 4 17,1 17,2 17,3 17,4 17,3 17,2 16,9 16,6 16,2 15,8 13,8 13,3 13,3 13,2 13,4 12,9 

5- 9 16,5 16,5 16,6 16,7 16,8 17,0 17,1 17,3 17,3 17,3 15,0 14,9 15,0 15,1 14,6 14,3 

10-14 17,4 17,2 16,9 16,7 16,5 16,5 16,5 16,6 16,7 16,8 17,2 17,2 16,7 16,5 16,0 15,9 

15-19 17,9 18,0 17,9 17,8 17,6 17,4 17,1 16,9 16,6 16,5 17,0 17,1 17,1 17,5 17,5 17,5 

20-29 30,2 30,8 31,5 32,2 32,9 33,5 34,0 34,4 34,7 34,8 34,3 32,3 31,8 31,5 31,5 30,9 

30-49 46,0 47,0 48,0 48,9 49,8 50,7 51,6 52,5 53,4 54,3 54,5 56,3 57,1 59,1 59,3 60,2 

50+ 26,2 27,1 28,0 29,0 30,1 31,1 32,3 33,5 34,7 36,0 39,0 44,1 46,0 48,5 50,9 53,3 

Fonte: IBGE PNAD (2001- 2009/2011/2012/2013/2014/2015) e Censo 2010 (2010) 
Nota: Até 2003, exclusive a população da área rural de RO, AC, AM, RR, PA e AP. Os dados 2001-2009 foram reponderados pela revisão 2008 das projeções populacionais. 
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1.8 População Alfabetizada 

 

 

% 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

População Alfabetizada 85,4 85,8 86,3 86,3 86,7 87,6 88,1 88,5 88,8 91,0 90,2 90,1 90,5 90,51 90,92 

Fonte: IBGE PNAD (2001- 2009/2011/2012/2013/2014/2015) e Censo 2010 (2010) 
Nota: Pessoas com 5 anos ou mais de idade. Até 2003, exclusive a população da área rural de RO, AC, AM, RR, PA e AP. Os dados 2001-2009 foram reponderados pela revisão 2008 das projeções 
populacionais. 
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1.9 População Economicamente Ativa 

 

 

MILHÕES 2012 2013 2014 2015 

População com 14 anos ou mais de idade 151,9 156,6 163,2 165,0 

População Economicamente Ativa 93,1 95,7 99,3 101,4 

População Ocupada (Empregada) 86,7 89,8 92,9 92,3 

População Desocupada (Procurando Emprego) 6,4 5,9 6,5 9,1 

Fonte: IBGE PNADC 
Fonte: MDS 
Nota: O Programa Bolsa Família beneficiava 13.982 mil famílias em outubro de 2014 
População Economicamente Ativa é a soma da população ocupada e desocupada com 14 anos ou mais de idade 
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1.10 PIB a preços de mercado e seu Crescimento Real 

 

 
O gráfico de linha corresponde ao eixo secundário a direita (Crescimento); Nota: eixo y principal (PIB) 

 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 

Crescimento anual Real (%) 3,4 - 0,3 4,4 1,4 3,1 1,1 5,8 3,2 4,0 6,1 5,1 (0,1) 7,5 4,0 1,9 3,0 0,5  (3,8)  (3,6) 

PIB (R$ Bilhões) 952 2.443 1.088 1.199 1.316 1.489 1.718 1.958 2.171 2.409 2.720 3.110 3.333 3.886 4.376 4.815 5.332 5.779 6.001  6.267  

Fonte: IBGE 
Nota: Crescimento acumulado nos últimos 4 trimestres, em relação aos 4 trimestres imediatamente anteriores.  
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1.11 PIB per Capita a preços de mercado e seu Crescimento real 

 

O gráfico de linha corresponde ao eixo secundário a direita (Crescimento). Eixo y principal (PIB) 

 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 

Crescimento Real (%) 1,8 (1,5) (1,2) 2,8 (0,0) 1,7 (0,2) 4,4 2,0 2,7 4,9 4,0 (1,2) 6,5 3,0 1,0 2,1 (0,4) (4,6)  (4,4) 

PIB per Capita (R$) 5.734 6.051 6.446 6.913 7.481 8.351 9.511 10.703 11.723 12.862 14.359 16.236 17.223 19.878 22.171 24.165 26.520 28.498 29.347 30.407  

Fonte: IBGE, BC ie1-51 
Nota: Calculado pelo IBGE/BC com estimativa de pop. de 2008.  
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1.12 Evolução do PIB  

 

 

 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 

PIB-Serviços de Informação (R$) 111,5 120,4 136,0 158,6 168,9 179,5 183,5 191,4 202,5 204,1 217,2 238,4 238,4 251,2 267,5 286,2 297,7 313,3 311,8 302,3  

PIB Total a Preços de Mercado (R$) 105,7 106,0 106,5 111,2 112,8 116,2 117,5 124,3 128,3 133,4 141,4 148,7 148,5 159,6 165,9 169,1 174,2 174,4 168,5 162,5  

Fonte: IBGE 
Notas: Média dos últimos 4 trimestres  
Média Anual da Série Encadeada do Índice Trimestral do IBGE, Base: média de 1995 = 100 
PIB-Serviços de Informação: contribuição para geração do Valor Adicionado 
Serviços de Informação inclui atividades de Telecomunicações, Informática, Audiovisual, Agência de notícias e serviços de jornalismo. 
Segundo o PAS (IBGE) em 2010 os serviços de telecomunicações representaram 56,1% da receita líquida destas atividades;  
PIB- Média anual da série encadeada 
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1.13 Variação anual do PIB 

 

 

% 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 

PIB ï Serv. de 
Informação 

5,2 7,9 13,0 16,6 6,5 6,3 2,3 4,3 5,8 0,8 6,4 9,8 0,0 5,4 6,5 7,0 4,0 5,3 -0,5 -3,0 

PIB Total a Preços de 
Mercado  

3,4 0,4 0,5 4,4 1,4 3,1 1,1 5,8 3,2 4,0 6,1 5,1 (0,1) 7,5 3,9 1,9 3,0 0,5 -3,8 -3,6 

Fonte: IBGE 
Notas: Média Anual da Série Encadeada do Índice Trimestral do IBGE, Base: média de 1995 = 100 
PIB-Serviços de Informação: contribuição para geração do Valor Adicionado 
Serviços de Informações inclui atividades de Telecomunicações, Informática, Audiovisual, Agência de notícias e serviços de jornalismo. 
Segundo o PAS (IBGE) em 2010 os serviços de telecomunicações representaram 56,1% da receita líquida destas atividades. 
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1.14 Variação Trimestral do PIB 

 

 
 

% 1T13 2T13 3T13 4T13 1T14 2T14 3T14 4T14 1T15 2T15 3T15 4T15 1T16 2T16 3T16 4T16 

PIB-Serviços de Informação (%) 6,6 6,9 5,2 4,0 4,3 4,3 5,6 5,3 4,5 3,1 1,2 -0,5 -2,5 -3,2 -3,2 -3,0 

PIB Total a Preços de Mercado (%) 2,2 2,9 3,0 3,0 3,2 2,1 1,2 0,5 -0,8 -1,4 -2,4 -3,8 -4,7 -4,8 -4,4 -3,6 

Fonte: IBGE 
Notas: Média Anual da Série Encadeada do Índice Trimestral do IBGE, Base: média de 1995 = 100 
PIB-Serviços de Informação: contribuição para geração do Valor Adicionado 
Serviços de Informações inclui atividades de Telecomunicações, Informática, Audiovisual, Agência de notícias e serviços de jornalismo. 
Segundo o PAS (IBGE) em 2010 os serviços de telecomunicações representaram 62,2% da receita líquida destas atividades. 
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1.15 Variação real do PIB per Capita x Densidade da Telefonia Fixa e Celular 

 

Os gráficos de linhas correspondem ao eixo secundário a direita (densidade de Telefonia Fixa e Celular). Nota: eixo y principal (PIB per Capita) 

- 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 

Densidade da Tel. Fixa (/100hab) 10,4 12,0 14,8 17,8 21,3 21,8 21,7 21,6 21,5 20,7 20,8 21,5 21,4 21,5 21,8 22,2 22,3 22,2 21,4 20,5  

Densidade da Tel. Celular (/100hab) 2,8 4,4 8,9 13,4 16,3 19,6 25,7 35,9 46,6 53,3 63,9 78,7 89,9 103,8 122,7 131,4 134,9 138,0 125,7 118,0  

PIB per capita a preços correntes 
(R$) 

5.734 6.051 6.446 6.913 7.481 8.351 9.511 10.703 11.723 12.862 14.358 16.238 17.222 19.878 22.171 24.165 26.520 28.498 29.347 30.407 

Cresc. Real (%) 1,8 (1,5) (1,2) 2,8 (0,0) 1,7 (0,2) 4,4 2,0 2,7 4,9 4,0 (1,2) 6,5 3,0 1,0 2,1 (0,4) (4,6)  (4,4) 

Fonte: IBGE e Teleco 
Definição: Instituto proGESCAL (OSCIP); Base: 1998 
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1.16 Posição do Brasil em Rankings Mundiais 

 

 
 
 

 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 

Networked Readiness Index (NRI) - 29 39 46 52 53 59 59 61 56 65 60 69 84 72 

Global Competitiveness (GCI) - - - 57 66 72 64 56 58 53 48 56 57 75 81 

ICT Development (IDI UIT) 54 - - - - - - - - 67 62 67 65 65 63 

Global Innovation Index (GII) - - - - - 40 0 50 68 47 58 64 61 - 70 

Digital Opportunity (UIT) - - - 71 65 - - - - - - - - - - 

Digital Access  (UIT) - 65 - - - - - - - - - - - - - 

Fonte: World Economic Forum e UIT. 
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1.17 Índice Setorial de Telecomunicações ð IST 

 
 
 

 

% SET/15 OUT/15 NOV/15 DEZ/15 JAN/16 FEV/16 MAR/16 ABR/16 MAI/16 JUN/16 JUL/16 AGO/16 SET/16 OUT/16 NOV/16 DEZ/16 JAN/17 

IST 2,3 3,3 4,1 4,9 6,3 6,9 7,1 7,7 8,4 9,0 9,5 9,8 10,0 10,2 10,4 10,5 11,1 

IGP-DI 3,1 4,9 6,2 6,6 8,3 9,1 9,6 10,0 11,2 13,1 12,6 13,1 13,1 13,3 13,3 14,3 14,8 

IPCA 2,2 3,0 4,1 5,1 6,4 7,4 7,8 8,5 9,3 9,7 10,3 10,8 10,8 11,1 11,3 11,7 12,1 

 

Fonte: Anatel 
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1.18 Índice Setorial de Telecomunicações ð IST Acumulado Ano 

 
 

 

% 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 

IST 3,2 6,4 13,4 15,8 22,3 28,3 34,6 41,3 49,6 66,2 75,1 

IGP-DI 3,8 12,0 22,2 20,4 34,1 40,8 52,2 60,6 66,7 84,5 97,7 

IPCA 3,1 7,7 14,1 19,0 26,1 34,3 42,1 50,5 60,1 77,2 88,4 

 

Fonte: Anatel 
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1.1 Índice Setorial de Telecomunicações ð IST e reajuste do STFC 

 
 

 

% 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

IST 0,0 0,6 3,5 8,2 13,7 19,7 25,7 33,6 38,8 48,7 64,0 

IGP-DI 0,0 -0,1 4,2 16,9 20,4 27,3 37,7 51,0 57,8 65,4 82,3 

IPCA 0,0 4,2 7,5 13,5 19,4 22,7 34,8 45,5 47,4 59,2 74,5 

Reajuste 0,0 -0,4 1,7 4,8 5,8 6,4 8,6 8,6 8,8 9,5 13,6 

 

Fonte: Anatel 
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1.2 Valor de mercado das Empresas de Telecomunicações (Mensal) 

 
 

R$ MILHÕES DEZ/14 DEZ/15 DEZ/16 JAN/17 FEV/17 

Telemar (Oi) 7.546 1.911 2.112 2.943 3.375 

Telefônica 50.079 59.447 70.148 74.071 71.797 

TIM 28.520 16.608 18.957 21.668 23.629 

Embratel 15.133 - - - - 

Net 15.550 - - - - 

Fonte: Bovespa 
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1.3 Valor de mercado das Empresas de Telecomunicações (Anual) 

 
 

R$ MILHÕES 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 

Telemar (Oi) 15.634 16.568 13.469 15.530 10.564 9.100 15.454 6.464 7.546 1.911 2.112  

Telefônica 26.547 23.101 21.670 21.100 20.816 56.850 53.113 48.618 50.079 59.447 70.148  

Embratel 6.971 6.763 8.413 15.783 10.670 9.847 13.311 9.425 15.133 - - 

TIM 21.404 16.035 8.479 13.648 14.738 22.339 19.825 29.809 28.520 16.608 18.957  

Vivo 15.733 15.744 10.415 21.765 29.004 - - - - - - 

Net 7.066 8.199 5.544 7.773 7.538 5.820 9.444 8.458 15.550 - - 

Fonte: Bovespa 
Nota: No 2T11 a Telesp incorporou a Vivo e passou a ser chamada Telefônica 




















































































































































































































































